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2. Мета та завдання навчальної дисципліни
Мета курсу. Лекційний курс „Теорія і практика реклами” представлений як комплексна дисципліна, яка містить теоретичне обгрунтування особливостей рекламного дискурсу та моделі різного типу рекламних текстів, що функціонують у сучасному світі.  В курсі враховані комунікативні, культурні та психологічні чинники, що сприяють створенню та функціонуванню рекламних текстів.
Об’єктом вивчення є явища вербальної та невербальної рекламної комунікації як організованої системи з певним інвентарем елементів та функціонально зумовленими структурованими відношеннями між ними.


Предметом вивчення курсу є лінгвістичні та лінгво-прагматичні особливості рекламних текстів і моделі їх породження.


Мета вивчення курсу: а) засвоєння основних принципів та методів створення рекламних текстів; б) оволодіння методами дослідження існуючих рекламних текстів, викладеними в працях сучасних вітчизняних та зарубіжних дослідників; в) оволодіння навичками створення рекламних текстів різних жанрів.


Методи вивчення курсу: а) лекційні заняття; б) семінарські заняття; в) самостійне опрацювання рекомендованої літератури, зокрема, по можливості, переклад іншомовних джерел на українську мову; г) укладання індивідуальних словників  термінів, пов’язаних з теорією та практикою реклами. 


Міжсесійний контроль передбачає: а) виконання практичних завдань; б) виступи на семінарських заняттях; в) написання рефератів на окремі теми з використанням рекомендованої літератури; в) звіт про самостійний пошук літератури з окремих тем, зокрема в Інтернеті.


Після вивчення курсу студенти повинні: а) знати  історію розвитку та основні напрями теорії та практики реклами; б) знати основні методи та прийоми створення рекламних текстів; в) вміти аналізувати й моделювати мовні і позамовні одиниці та конструкції, що функціонують у рекламі; г) вміти створювати рекламні тексти.

Курс завершується заліком або іспитом в залежності від поточного навчального плану.

Завдання 1. Довести, що сучасні теорії створення реклами володіють такими рисами: функціоналізм, експансіонізм, експланаторність, антропоцентризм. 
2. Показати, що сучасні теорії мовознавства є підгрунтям для прикладних галузей, зокрема для комунікативних практик, таких, як створення рекламних текстів (як вербальних, так і креалізованих).

3. Прослідкувати нерозривний зв’язок між теоретичними та прикладними галузями.

4. Окремо зупинитись на таких теоріях, як  когнітивізм, психологізм, нейролінгвістичне програмування, прагматизм, теорія комунікації в лінгвістиці, основи генології, проблеми сучасної риторики, теорія мовної відносності, лінгвістична експертиза, концептуальний аналіз (у зв’язку з когнітивізмом), лінгвосеміотика тощо.

5. В процесі вивчення курсу активізувати самостійний пошук необхідних джерел з різних питань теорії і практики реклами. знати: а) знати  історію розвитку та основні напрями теорії та практики реклами; б) знати основні методи та прийоми створення рекламних текстів; 
вміти аналізувати й моделювати мовні і позамовні одиниці та конструкції, що функціонують у рекламі; самостійно створювати рекламні тексти.
3. Програма навчальної дисципліни
Змістовий модуль 1. Історія реклами та основні принципи її створення. 

Тема 1. Реклама як особливий тип  комунікації. Функції реклами.
Взаємодія різних типів комунікації в рекламі: візуальної, вербальної, перфомансної, міфологічної, художньої.

Тема 2. Максими спілкування (за П. Грайсом) в рекламі: максими якості, кількості, доречності, смислу; престижності, екзотизму, естетики тощо. 
Тема 3. Стратегії комунікативного впливу в рекламі (Позиціонуючі та оптимізуючі). Аксіологічна персперктива рекламних текстів (створення ціннісної картини світу).
Тема 4. Історія виникнення та розвитку реклами. Основні види рекламоносіїв.

Тема 5. Особливості рекламного тексту. Структурні типи та жанри текстів (загальна теорія та практика). Лінгвістична прагматика в рекламному дискурсі.

Тема 6. Функціональностилістичні типи рекламних текстів (розмовні , ділові, канцелярські, псевдохудожні, художні (у вигляді цитат), ораторські тощо); текстові жанри первинні та вторинні (за М. Бахтіним) у рекламному дискурсі.

Тема 7. Залежність особливостей рекламних текстів від екстралінгвальних чинників: культурних, соціальних, економічних, психологічних.

Тема 8. Нейролінгвістичне програмування як реалізація функціоналізму та антропоцентризму в рекламі. Різні методи нейролінгвістичного програмування. Методи впливу через лінгвістичні засоби.

Змістовий модуль 2. Сучасні напрями лінгвістики як підгрунтя створення рекламних текстів.

Тема 1. Психологічні чинники організації рекламного тексту (акцентуація уявлення, афілація [долучення себе до певного вищого соціального класу], актуалізація бажань, провокування певних дій тощо). Дистанціювання , шана та толерантність в рекламних текстах різних жанрів.

Тема 2. Значення сугестивної лінгвістики для теорії і практики реклами .
Тема 3. Методи пропаганди в рекламі: анонімний авторитет, «буденна розповідь», «забалакування», емоційний резонанс, інформаційне блокування, використання медиаторів, коментарі, констатування фактів, хибна аналогія, відвертання уваги, «свідки подій», переписування історії, перспектива, повторення, підміна, напівправда, принцип контрасту тощо . 

Тема 4. Медійні прийоми впливу: зворотній зв’язок, різного типу ефекти (бумеранга, ореолу, первинності, присутності тощо), спроби впливу, психологічний шок, рейтингування, сенсаційність або терміновість, зміщення акцентів, створення асоцацій, створення інформаційної хвилі, створеня проблеми, створеня загрози, соціальне схвалення, «крок на випередження», «отруйні та цукрові сендвічі».

 Тема 5. Структурно-семантична організація рекламного тексту. Необхідність знання лінгвістики тексту.

Тема 6. Елементи організаціїї рекламного тексту: лексика, граматика (морфологічні та синтаксичні особливості), семантичні трансформації (метафора, метонімія, синекдоха, синонімія, полісемія), художні засоби (алюзії, паралелізми, анаграми, прийом абсурду, гіпербола, літота і под.).

Тема 7. Фоносемантика та звукосимволізм в рекламі. Лексичні новоутворення в рекламі; неприховані та приховані запозичення. Квазітерміни у рекламному тексті. Граматичні і стилістичні прикмети сучасності в рекламі; навмисна сучасність

Тема 8. Школи риторики: історія та сучасність. Їх значення для створення пекламних текстів. Креолізація рекламних текстів. Мовна гра в рекламних текстах. Графічні та фонетичні перекручення як прийом мовної гри в рекламному тексті. Неетичні та некоректні рекламні тексти. Агресивні рекламні тексти; мовні прояви агресії в рекламі. Вульгарізація мови.


4. Структура навчальної дисципліни

	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	денна форма
	Заочна форма

	
	усього 
	у тому числі
	усього 
	у тому числі

	
	
	л
	п
	лаб
	інд
	с.р.
	
	л
	п
	лаб
	інд
	с.р.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	Модуль 1

	Змістовий модуль 1. Історія реклами та основні принципи її створення.  

	Тема 1. Реклама як особливий тип  комунікації. Функції реклами. Взаємодія різних типів комунікації в рекламі: візуальної, вербальної, перфомансної, міфологічної, художньої.
	8
	2
	2
	-
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Тема 2. Максими спілкування в рекламі: максими якості, кількості, доречності, смислу; престижності, екзотизму, естетики тощо.
	8
	2
	2
	-
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Тема 3. Стратегії комунікативного впливу в рекламі (Позиціонуючі та оптимізуючі). Аксіологічна персперктива рекламних текстів (створення ціннісної картини світу).
	8
	2
	2
	-
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Тема 4. Історія виникнення та розвитку реклами. Основні види рекламоносіїв.
	8
	2
	2
	-
	-
	2
	
	
	
	
	
	

	Тема 5. Особливості рекламного тексту. Структурні типи та жанри текстів (загальна теорія та практика)
	8
	2
	2
	-
	-
	2
	
	
	
	
	
	

	Тема 6. Функціональностилістичні типи рекламних текстів (розмовні , ділові, канцелярські, псевдохудожні, художні (у вигляді цитат), ораторські тощо); текстові жанри первинні та вторинні  у рекламному дискурсі.
	8
	2
	2
	2
	-
	2
	
	
	
	
	
	

	Тема 7. Залежність особливостей рекламних текстів від екстралінгвальних чинників: культурних, соціальних, економічних, психологічних.
	8
	2
	2
	-
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Тема 8. Нейролінгвістичне програмування як реалізація функціоналізму та антропоцентризму в рекламі. Різні методи нейролінгвістичного програмування. Методи впливу через лінгвістичні засоби.
	8
	2
	2
	-
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 1
	
	16
	-
	-
	
	
	
	
	
	
	
	

	Змістовий модуль 2. Сучасні напрями лінгвістики як підгрунтя створення рекламних текстів.

	Тема 1. Психологічні чинники організації рекламного тексту (акцентуація уявлення, афілація [долучення себе до певного вищого соціального класу], актуалізація бажань, провокування певних дій тощо).
	8
	2
	2
	-
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Тема 2 Значення сугестивної лінгвістики для теорії і практики реклами . 
	6
	2
	-
	-
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Тема 3. Методи пропаганди в рекламі: анонімний авторитет, «буденна розповідь», «забалакування», емоційний резонанс, інформаційне блокування, використання медиаторів, коментарі, констатування фактів, хибна аналогія, відвертання уваги, «свідки подій», переписування історії, перспектива, повторення, підміна, напівправда, принцип контрасту тощо
	8
	2
	2
	-
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Тема 4. Медійні прийоми впливу: зворотній зв’язок, різного типу ефекти (бумеранга, ореолу, первинності, присутності тощо), спроби впливу, психологічний шок, рейтингування, сенсаційність або терміновість, зміщення акцентів, створення асоцацій, створення інформаційної хвилі, створеня проблеми, створеня загрози, соціальне схвалення, «крок на випередження», «отруйні та цукрові сендвічі».
	8
	2
	2
	-
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Тема 5. Структурно-семантична організація рекламного тексту. Необхідність знання лінгвістики тексту.
	8
	2
	2
	-
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Тема 6. Елементи організаціїї рекламного тексту: лексика, граматика (морфологічні та синтаксичні особливості), семантичні трансформації (метафора, метонімія, синекдоха, синонімія, полісемія), художні засоби (алюзії, паралелізми, анаграми, прийом абсурду, гіпербола, літота і под.).
	8
	2
	2
	-
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Тема 7. Фоносемантика та звукосимволізм в рекламі. Лексичні новоутворення в рекламі; неприховані та приховані запозичення. Квазітерміни у рекламному тексті. Граматичні і стилістичні прикмети сучасності в рекламі; навмисна сучасність.
	8
	2
	2
	-
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Тема 8. Школи риторики: історія та сучасність. Їх значення для створення пекламних текстів. Креолізація рекламних текстів. Мовна гра в рекламних текстах. Графічні та фонетичні перекручення як прийом мовної гри в рекламному тексті. Неетичні та некоректні рекламні тексти. Агресивні рекламні тексти; мовні прояви агресії в рекламі. Вульгарізація мови.
	8
	2
	2
	-
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 2
	
	16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Усього годин 
	
	32
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Модуль 2

	ІНДЗ
	
	
	-
	-
	
	-
	
	
	-
	-
	-
	

	Усього годин
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


5. Теми семінарських занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Історія виникнення та розвитку рекламного дискурсу.
	2

	2
	Специфікація мовних стереотипів в текстах реклами.
	2

	3
	Особливості мовної гри в рекламних текстах.
	2

	4
	Рекламні тексти в аспекті комунікативної лінгвістики.
	2

	5
	Використання прецедентних імен в рекламних текстах.
	2

	6
	Жанрові особливості рекламних текстів, мовні жанри в рекламі.
	2

	7
	Риторика рекламного дискурсу.
	2

	8
	Символи в рекламі та способи їх вираження.
	


8. Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Конспектування праць з основ теорії і практики оеклами.
	14

	2
	Укладання глосарію термінів рекламознавства.
	14

	3
	Анотування праць з теорії та практики реклами.
	14

	4
	Рецензування текстів реклами.
	14

	5
	Створення рекламних текстів та їх презентація.
	14

	
	Разом 
	66


9. Індивідуальні завдання

Індивідуальним завданням для кожного студента є: 1) самостійне укладання тезаурусів та глосаріїв з теорії та практики реклами; 2) створення рекламного тексту та його презентація. 

10. Методи навчання

1. Інформативна лекція.

2. Лекція з опитуванням.

3. Семінарські заняття з елементами лекції.

4. Перехресне опитування перед початком лекції.

5. Перехресне опитування за 10-15 хвилин до завершення лекції.

6. Аналіз самостійної роботи студентів.

7. Аналіз індивідуальних завдань студентів.                                              

11. Методи контролю

1. Опитування.

2. Перевірка конспектів.

3. Перевірка виконання самостійної роботи.

4. Контрольні завдання.

5. Тестування.                                                                       

12. Розподіл балів, які отримують студенти

Приклад для заліку

	Поточне тестування та самостійна робота
	Сума

	Змістовий модуль №1
	Змістовий модуль № 2
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	Т7
	Т8
	Т9
	100

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Т1, Т2 ... Т9 – теми змістових модулів.

Приклад для екзамену

	Поточне тестування та самостійна робота
	Підсумковий тест (екзамен)
	Сума

	Змістовий модуль 1
	Змістовий модуль 

2
	Змістовий модуль

3
	
	100

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	Т7
	Т8
	Т9
	Т10
	Т11
	Т12
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Т1, Т2 ... Т12 – теми змістових модулів.

Приклад за виконання курсового проекту (роботи)

	Пояснювальна записка
	Ілюстративна частина
	Захист роботи
	Сума

	до ___
	до ___
	до ___
	100


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	Сума балів за всі види навчальної діяльності
	Оцінка ECTS
	Оцінка за національною шкалою

	
	
	для екзамену, курсового проекту (роботи), практики
	для заліку

	90 – 100
	А
	відмінно  
	зараховано

	82-89
	В
	добре 
	

	74-81
	С
	
	

	64-73
	D
	задовільно 
	

	60-63
	Е 
	
	

	35-59
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання
	не зараховано з можливістю повторного складання

	0-34
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни
	не зараховано з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


13. Методичне забезпечення

1. Робоча програма курсу.

2. Навчальна програма курсу.

3. Семестрові плани.

4. Списки рекомендованої літератури.

14. Рекомендована література
Абельсон Р. Структуры убеждений // Язык и моделирование социального взаимодействия. – М., 1987.

Анисимова Е. Е. Лингвистика текста и межкультурная коммуникация (на материале креолизованных текстов). – М.: Издательский центр «Академия», 2003. – 128 с.

Асоціативний словник української рекламної лексики / Упорядники: Ковалевська Т. Ю., Сологуб Г. Д., Ставченко О. В. – Одеса: „Астропринт”, 2001. – 116 с.

Бабенко Е. В. Специфика лексической стереотипизации в рекламе ФРГ // Слово в динамике. – Тверь, 1999. – С. 17.

Баранов А. Н. Аргументация как языковой и когнитивниый феномен // Речевон воздействие в сфере массовой коммуникации. – М., 1990.

Барт Р. Риторика образа // Барт Р. Избранные работы. Семиотика. Поэтика. – М., 1989.

Безверха З. А. Жанрові та лексико- стилістичні особливості матеріалів преси з проблем Чорнобильської аварії на грунті кваліметричного та семантичного аналізу / Автореф. дис. канд. филол. наук. – К., 1997.

Бове К. Аренс У. Современная реклама. – Тольятти, 1995. - С. 370.
Большой энциклопедический словарь. Языкознание. / Гл. ред. Ярцева В.Н. – М., 1998. – 618с.

Бредемайер К. Черная риторика. Власть и магия слова. – М.: Альпина Бизнес Букс, 2004.

Булычев А. О некоторых аспектах использования СМИ для ведения негативной кампании. – М.: ВЛАДОС, 2003.

Викентьев И. Л. Приемы рекламы: Методика для рекламодателей и рекламистов. – Новосибирск. 1993.

Викентьев И. Л. Приемы рекламы и public relations. – СПб., 1995.

Витале Джо. Малый бизнес: Реклама. – М.: ВЛАДОС, 2003.

Войтасик Л. Психология политической пропаганды. – М., 1981.

Волкова А. И., Пижугийда В. В. Основы психологии рекламы. – Ростов-на-Дону: Феникс, 2006.

Гермогенова Л. Ю. Эффективная реклама в России. – М.: Просвещение, 1994. 

Головлева Е Л. Основы рекламы. – Ростов-на-Дону: Феникс, 2004. 

Головлева Е. Л. Основы рекламы. – М.: Социум, 2002.

Гольман И. А., Добробабенко Н.С. Практика рекламы: Десять уроков для современного бизнесмена: Учебник. – Новосибирск: Интербук, 1991. – 142с.

Голядкин Н. А., Полукаров В. Л. Рекламный менеджмент: телевидение и радиовещание. – М.: ВЛАДОС, 1994.

Гордон И. М. Реклама или обязательство. – М.: Просвещение, 2003.

Гордякова О. В. Влияние агрессивности личности на оценку наружной рекламы с различными формально-динамическими характеристиками // Проблемы экономической психологии. Т. 2 / Отв. ред. А.Л. Журавлев, А.Б. Купрейченко. – М.: Институт психологии РАН, 2005. 

Гримак Л. П. Гипноз рекламы (анатомия идеальной формы психической агрессии) // Прикладная психология. – 1999. – №3.

Дейан А. Реклама. – М., 1993. – С. 13. 
Доценко Е. Л. Психология манипуляции: феномены, механизмы, защита. – М.: МГУ, 1996.

Ермакович С. П. Когнитивно-прагматические аспекты гендера в рекламе (на материале русского и английского языков). Автореферат.– Калининград 2003. – 42с.

Журавлев А. П. Звук и смысл. – М., 1981.

Зазыкин В. Г. Психология в рекламе. – М.: ВЛАДОС, 2003.

Зелінська О.І. Лінгвальна характеристика українського рекламного тексту: автореф. дис. на здобуття наук. ступеня канд. філол. наук: 10.02.01. „Українська мова”/ О.І. Зелінська - Харків, 2002. - 17 с. 

Зирка В.В. Языковая парадигма манипулятивной игры в рекламе: дисс.... доктора филол. наук: 10.02.02/ Зирка Вера Васильевна. - Днепропетровск, 2005. - 462 с.

Ивин А. А. Ловушки языка / Логика для журналиста. – М.: Аспект - пресс, 2002.

Кара-Мурза С. Манипуляция сознанием. – Киев: «Орияны» , 2000.

Катернюк А. В. Современные рекламные технологии: коммерческая реклама. – Ростов - на - Дону: Феникс, 2001.

Ковалевська Т. Ю. Комунікативні аспекти нейролінгвістичного програмування. Монографія. Вид. 2-е, випр. і доповн. – Одеса: Астропринт, 2008. – 324 с.

Коваленко Н.Л. Лингвистическая обозначенность слогана в структуре рекламного текста: дисс.. кандидата филол. наук. 10.02.02/ Коваленко Нина Леонидовна. - Днепропетровск, 2006. - 190 с.

Кожина М. Н. О специфике художественной и научной речи в аспекте функциональной стилистики. – Пермь, 1966. – 213с.

Корнилова Е. Е. Гордеев Ю. А. Слово и изображение в рекламе. – Воронеж: Кварта, 2001. – 224с.

Котлер Ф. Маркетинг. – СПб.: Питер, 2004. – С.220

Крылов И. В. Теория и практика рекламы в России. – М., 1996.

Крылова Н. Реклама как объект психолингвистического исследования.  <Електронна версія>

Леонтьев Д. А. Психология смысла: природа, строение и динамика смысловой реальности. – М.: ВЛАДОС, 2003.

Лившиц Т. Н. Реклама в прагмалингвистическом аспекте. – Таганрог, 1999. – 212с. 

Лингвистический энциклопедический словарь. – М., 1990. – 685с.

Литвиненко О. В. Спеціальні інформаційні операції та пропагандистські кампанії. – К., 2000.

Лопухіна Н. Покровська О. Актуальні процеси в лексиці реклами // Українська термінологія і сучасність: Зб. наук. праць. – К., 1998. – С. 145-147.
Лоренц К. Агрессия. – М.: «Прогресс», 1994.
Медведева Е.В. Рекламная коммуникация/ Медведева Е.В. - М.: Едиториал УРСС, 2003. - 278 с.
 (на материале англоязычной бытовой рекламы): дисс. ... кандидата филол. наук. 10.02.04/ Ткачук-Мірошниченко О.Є. Імплікація в рекламному дискурсі (на матеріалі англомовної комерційної реклами): дис.. кандидата філол. наук: 10.02.04/ Ткачук-Мірошниченко Олена Євгенівна - К., 2001. - 201 с.
Мельник Г. С. Mass Media: психологические процессы и эффекты. – СПб., 1996.

Михайлович О. Квазітермін у рекламному тексті: конотативний компонент значення // Вісник Національного університету «Львівська політехніка». Проблеми української термінології. – Львів: Вид-во Нац. ун-ту  «Львівська політехніка». – 2005. - № 538. – 120 с. (с. 16-20).

Мокшанцев Р. И. Психология рекламы. – М.: ИНФРА-М; Новосибирск: Сибирское соглашение, 2006.

Морозов А.М. Психологическая война. – Киев, 1996.

Наймушин А. Д. Основы организации рекламы. – М.: Внешторгиздат, 2002. – 198с.

Огилви Д. Откровения рекламного агента. – М.: Просвещение, 1994.

Павлович Н. Словарь поэтических образов. – М., 2007 <Електронна версія>

Павлюк Л. С. Знак, символ, міф у масовій комунікації. – Львів: ПАІС, 2006. – 120 с.

Панкратов В. Н. Манипуляции в общении и их нейтрализация. – М., 2000.

Парфенова З. А. Методы психологического воздействия: Учебное пособие. – Новосибирск: СибАГС, 2004. 

Паршин А. Теория и практика перевода. – М.: Высшая школа, 1997.

Пирогова Ю. Стратегии коммуникативного воздействия в рекламе / Материалы конференции «Диалог». – М., 2001. <Електронна версія>

Пирогов Ю. К., Баранов А. Н., Паршин П. Б., Репьев А. П., Кодзасов С. В., Борисова Е. Г. Рекламный текст: семиотика и лингвистика / Ответственные редакторы Пирогова Ю. К., Паршин П. Б. – М.: Международный институт рекламы; Издательский дом Гребенникова, 2000 г. – 270 с.

Пожидаева В. Слух как средство рекламы // Рекламное измерение. – 1996. – №3. 

Полукаров В. Л. Основы рекламы. – М.: Дашков и К, 2004.

Полукаров В. Л. Телерадиореклама. Инновационные технологии. – М.: ПРИОР, 1998.

Почепцов Г. Г. Имиджелогия. – М. – К., 2000.

Почепцов Г. Психологические войны – М.: «Рефл-бук», 1999.

Почепцов Г. Г. Теория коммуникации. – М.: «Рефл-бук», К.: «Ваклер» - 2001. – 656 с.

Почепцов Г. Г. Теорія комунікації. – К., 1999.

Реклама и рекламная деятельность / Сост. Аксенова. К. А. – М.: Приор, 2005.

Рожков И. Я. Реклама: планка для „профи”. – М., 1997.

Ромат Е. В. Реклама. – Киев: НВФ Студцентр, 1999.

Росситер Дж. Р., Перси Л. Реклама и продвижение товаров. СПб.: Питер, 2001.  Саркисян О. А., Груздева О. А., Красовский Г. В. Конспект рекламиста. – М.: ВЛАДОС, 1999.

Слобин Д., Грин Дж. Психолингвистика. – М., 2004.

Современная политическая мифология: содержание и механизмы функционирования. – М., 1996.

Соколова І. О. Реклама на сторінках газети // Мова сучасної масово-політичної інформації. – К.: Наукова думка, 1979. – С. 231-250.

Сороченко В. Энциклопедия методов пропаганды (Как нас обрабатывают СМИ, политики и реклама) – <Електронна версія>

Стадник Н. Терміни-абревіатури в рекламних текстах // Українська термінологія і сучасність: Зб. наук. праць. – К., 1998. – С. 174-178.
Стриженко А. А. Прагматическая ориентация рекламы // Прагматические аспекты функционирования языка. – Барнаул: Наука, 1983.

Сєндидж Ч., Фрайбургер В., Ротцолл К. Реклама: теория и практика. – М., 1989.

Усов В., Васькин Е. Волшебный мир рекламы. – М., 1982.– С. 127. 
Фадеева Л. В. Тело как знак и как смысл // Традиционная культура. –  М., 2008. –  № 1. –  С. 132-137  (або в: google).

Фрейд З. Психология масс и анализ человеческого Я / Психологические этюды. –Минск: Наука, 1991.

Чеснов Я. В. Телесность человека: философ​ско-антропологическое понимание. — М.: ИФ РАН, 2007. – 213 с.

Шенк Р. Обработка концептуальной информации. – М., 1980.

Шиллер Г. Манипуляторы сознанием. – М.: Мысль, 1998.

Эйджи Ф. За кулисами ЦРУ. – М., 1979.

Эко У. Поиски совершенного языка в европейской культуре. – СПб: «Александрия», 2007. – 423 с.

Bignel J. Media semiotics. An introduction. – Manchester etc.: Manchester University Press, 1997. – 240 p.

Cialdini, R. B. Influence: science and practice. Allyn and Bacon, 2001.

Język w mediach masowych / Rada Języka Polskiego / Pod red. J. Bralczyka i K. Mosiołek-Kłosińskiej. – Warszawa, 2000. – 234 s.

Iyengar, S. Is anyone responsible? How television frames political issues, Chicago: 1991.
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 Вступ

Програма вивчення нормативної навчальної дисципліни “Теорія і практика реклами” складена                    відповідно до освітньо-професійної програми підготовки магістра галузі знань 02030 гуманітарні науки спеціальності “Українська мова та література”.
Предметом вивчення  навчальної дисципліни є теорія і практика реклами.

Міждисциплінарні зв’язки: вступ до мовознавства, загальне мовознавство, семіотика, когнитивна лінгвістика, семантика, філософія мови.  

Програма навчальної дисципліни складається з таких змістових модулів:

1. Історія реклами та основні принципи її створення.
2. Сучасні напрями лінгвістики як підгрунтя створення рекламних текстів.
1. Мета та завдання навчальної дисципліни

1.1. Лекційний курс „Теорія і практика реклами” представлений як комплексна дисципліна, яка містить теоретичне обгрунтування особливостей рекламного дискурсу та моделі різного типу рекламних текстів, що функціонують у сучасному світі.  В курсі враховані комунікативні, культурні та психологічні чинники, що сприяють створенню та функціонуванню рекламних текстів.
Об’єктом вивчення є явища вербальної та невербальної рекламної комунікації як організованої системи з певним інвентарем елементів та функціонально зумовленими структурованими відношеннями між ними.


Предметом вивчення курсу є лінгвістичні та лінгво-прагматичні особливості рекламних текстів і моделі їх породження.


Мета вивчення курсу: а) засвоєння основних принципів та методів створення рекламних текстів; б) оволодіння методами дослідження існуючих рекламних текстів, викладеними в працях сучасних вітчизняних та зарубіжних дослідників; в) оволодіння навичками створення рекламних текстів різних жанрів.


Методи вивчення курсу: а) лекційні заняття; б) семінарські заняття; в) самостійне опрацювання рекомендованої літератури, зокрема, по можливості, переклад іншомовних джерел на українську мову; г) укладання індивідуальних словників  термінів, пов’язаних з теорією та практикою реклами. 


Міжсесійний контроль передбачає: а) виконання практичних завдань; б) виступи на семінарських заняттях; в) написання рефератів на окремі теми з використанням рекомендованої літератури; в) звіт про самостійний пошук літератури з окремих тем, зокрема в Інтернеті.


Після вивчення курсу студенти повинні: а) знати  історію розвитку та основні напрями теорії та практики реклами; б) знати основні методи та прийоми створення рекламних текстів; в) вміти аналізувати й моделювати мовні і позамовні одиниці та конструкції, що функціонують у рекламі.


Курс завершується заліком або іспитом в залежності від поточного навчального плану.

1.2.Основними завданнями вивчення дисципліни “Теорія і практика реклами” є 

1. Довести, що сучасні теорії створення реклами володіють такими рисами: функціоналізм, експансіонізм, експланаторність, антропоцентризм.  
2. Показати, що сучасні теорії мовознавства є підгрунтям для прикладних галузей, зокрема для комунікативних практик, таких, як створення рекламних текстів (як вербальних, так і креалізованих).
3. Прослідкувати нерозривний зв’язок між теоретичними та прикладними галузями.
4. Окремо зупинитись на таких теоріях, як  когнітивізм, психологізм, нейролінгвістичне програмування, прагматизм, теорія комунікації в лінгвістиці, основи генології, проблеми сучасної риторики, теорія мовної відносності, лінгвістична експертиза, концептуальний аналіз (у зв’язку з когнітивізмом), лінгвосеміотика тощо.
5. В процесі вивчення курсу студентами активізувати самостійний пошук необхідних джерел з різних питань теорії і практики реклами. знати: а) знати  історію розвитку та основні напрями теорії та практики реклами; б) знати основні методи та прийоми створення рекламних текстів;
1.3. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні:
знати:

· основні положення теорії і практики реклами; 

· історію формування і розвитку рекламного дискурсу; 
· знати основні методи та прийоми створення рекламних текстів; 
· функції мови в рекламних текстах;
· основні типи мовленнєвих жанрів в рекламних текстах.
вміти : 

· аналізувати мовні і позамовні одиниці та конструкції, що репрезентують рміст реклами
· моделювати мовні і позамовні одиниці та конструкції, що репрезентують зміст реклами
· створювати рекламні тексти різних типів з використанням різних семіотичних систем.

На вивчення навчальної дисципліни відводиться  32  годин / 2 кредитиECTS.

2. Інформаційний обсяг навчальної дисципліни 

Змістовий модуль 1. Історія реклами та основні принципи її створення.
Тема 1. Реклама як особливий тип  комунікації. Функції реклами.
Взаємодія різних типів комунікації в рекламі: візуальної, вербальної, перфомансної, міфологічної, художньої.
Тема 2. Максими спілкування (за П. Грайсом) в рекламі: максими якості, кількості, доречності, смислу; престижності, екзотизму, естетики тощо.
Тема 3. Стратегії комунікативного впливу в рекламі (Позиціонуючі та оптимізуючі). Аксіологічна персперктива рекламних текстів (створення ціннісної картини світу).
Тема 4. Історія виникнення та розвитку реклами. Основні види рекламоносіїв.
Тема 5. Особливості рекламного тексту. Структурні типи та жанри текстів (загальна теорія та практика). Лінгвістична прагматика в рекламному дискурсі.
Тема 6. Функціональностилістичні типи рекламних текстів (розмовні , ділові, канцелярські, псевдохудожні, художні (у вигляді цитат), ораторські тощо); текстові жанри первинні та вторинні (за М. Бахтіним) у рекламному дискурсі.
Тема 7. Залежність особливостей рекламних текстів від екстралінгвальних чинників: культурних, соціальних, економічних, психологічних.
Тема 8. Нейролінгвістичне програмування як реалізація функціоналізму та антропоцентризму в рекламі. Різні методи нейролінгвістичного програмування. Методи впливу через лінгвістичні засоби.
Змістовий модуль 2. Сучасні напрями лінгвістики як підгрунтя створення рекламних текстів.
Тема 1. Психологічні чинники організації рекламного тексту (акцентуація уявлення, афілація [долучення себе до певного вищого соціального класу], актуалізація бажань, провокування певних дій тощо). Дистанціювання , шана та толерантність в рекламних текстах різних жанрів.
Тема 2. Значення сугестивної лінгвістики для теорії і практики реклами .
Тема 3 Методи пропаганди в рекламі: анонімний авторитет, «буденна розповідь», «забалакування», емоційний резонанс, інформаційне блокування, використання медиаторів, коментарі, констатування фактів, хибна аналогія, відвертання уваги, «свідки подій», переписування історії, перспектива, повторення, підміна, напівправда, принцип контрасту тощо .
Тема 4 Медійні прийоми впливу: зворотній зв’язок, різного типу ефекти (бумеранга, ореолу, первинності, присутності тощо), спроби впливу, психологічний шок, рейтингування, сенсаційність або терміновість, зміщення акцентів, створення асоцацій, створення інформаційної хвилі, створеня проблеми, створеня загрози, соціальне схвалення, «крок на випередження», «отруйні та цукрові сендвічі».
Тема 5. Структурно-семантична організація рекламного тексту. Необхідність знання лінгвістики тексту.
Тема 6. Елементи організаціїї рекламного тексту: лексика, граматика (морфологічні та синтаксичні особливості), семантичні трансформації (метафора, метонімія, синекдоха, синонімія, полісемія), художні засоби (алюзії, паралелізми, анаграми, прийом абсурду, гіпербола, літота і под.).
Тема 7. Фоносемантика та звукосимволізм в рекламі. Лексичні новоутворення в рекламі; неприховані та приховані запозичення. Квазітерміни у рекламному тексті. Граматичні і стилістичні прикмети сучасності в рекламі; навмисна сучасність
Тема 8. Школи риторики: історія та сучасність. Їх значення для створення пекламних текстів. Креолізація рекламних текстів. Мовна гра в рекламних текстах. Графічні та фонетичні перекручення як прийом мовної гри в рекламному тексті. Неетичні та некоректні рекламні тексти. Агресивні рекламні тексти; мовні прояви агресії в рекламі. Вульгарізація мови. 
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